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 ПӘННІҢ ТАҚЫРЫПТЫҚ БАҒДАРЛАМАСЫ 

Пәннің мақсаты

Пәннің мақсаты - бұқаралық коммуникацияның социологиялық және психологиялық аспектілері туралы, бұқаралық сананың негізгі механизмдері, функциялары мен формалары және бұқаралық коммуникация процестерін әлеуметтік-психологиялық басқарудың заманауи әдістері туралы түсініктерді қалыптастыру.

Пәнді оқытуда күтілетін нәтижелер: 

1. Бұқаралық ақпарат құралдарымен өзара әрекеттесуіндегі коммуникацияларды зерттеу.

2. Семиотиканың (Умберто Эко) және белгілер теориясының әсері (Фердинанд де Соссюр)

3. Әр түрлі формадағы шығармашылық технологияларды иелену.

4. Шығармашылық қиялдау мен елестету, шығармашылық ойлауды дамыту, тақырыпты таңдау, көрнекі диапазон құру, редакциялау және ұсыныстар мен мәтіндерін түсіну.

5. Компьютерлік дағдыларды, сценарийлерді, МК әлеуметтік тақырыптары бойынша мини-бейнелер жасауды меңгеру.

6. Қазіргі заманғы бұқаралық ақпарат теорияларының негізгі түсініктері мен тұжырымдамаларын оқыту.

7. Саясат және БАҚ, екеуінің сабақтастығы мен қызметін зерттеуді үйрету.

ПӘН БОЙЫНША ОҚЫЛАТЫН НЕГІЗГІ ТАҚЫРЫПТАР:

1 модуль

Дәріс 1. 1. Бұқаралық коммуникация теориясы. Бұқаралық коммуникация және қазіргі заманғы шетелдік қоғам.

2. Шетелдік зерттеулердегі бұқаралық коммуникация модельдері

3. Коммуникативті кеңістіктің және коммуникативті өзара әрекеттің ерекшеліктері

4. Бұқаралық коммуникация өнімдерін зерттеу және психологиялық сараптама әдістері

5. Шет елдердің заманауи бұқаралық коммуникацияларын қабылдау және назар аудару 

6. Қазіргі аудиториядағы ақпаратты қабылдау процесі: әлеуметтік желілер. Қабылдау процесі және оның ерекшеліктері.

7. Бұқаралық коммуникациядағы сендіру. Сендіру бұқаралық коммуникация аудиториясына әсер ету әдісі 

8. Заманауи бұқаралық коммуникациядағы түсіну процесін басқару. Түсінудің психикалық процесінің мәні. 

2 модуль

9. Қазіргі заманғы бұқаралық коммуникацияда жадыны пайдалану.

10. Бұқаралық коммуникацияда манипуляцияларды қолдану. Бұқаралық коммуникацияда манипуляцияны қолдану алғышарттары. Манипуляцияның әлеуметтік функциялары. Алдау саясатының заңдылықтары. Манипуляцияның психологиялық негізі.

11. Келісу (көндіру) шет елдердегі бұқаралық коммуникация әдісі ретінде. Көнігу процесінің мәні. Қызықты коммуникациядағы қауесеттердің рөлі . Ұсынысты бұқаралық коммуникацияда қолдану тарихы . Ұсыныс техникасын қолданудың теориялық аспектілері.

12. Әр түрлі типтегі қоғамдардағы коммуникативті әсердің ерекшелігі..

13. Қазіргі заманғы бұқаралық ақпарат құралдарымен жұмыс істеудің шетелдік тәжірибесі. Саяси коммуникациядағы аудиториямен өзара әрекеттесу. 

14. Қажетті қоғамдық пікірді қалыптастыру. Репортерлармен жұмыс істеу ережелері. Сіздің жарнамалық хабарламаңыздың тиімділігін арттыру жолдары.

15. Аудиторияға әсер етудің соңғы әдістері.

ҰСЫНЫЛАТЫН ДЕРЕКТЕР ТІЗІМІ:

Негізгі:

1. Антонова Н.В. Психология массовых коммуникаций: учебник и практикум для академического бакалавриата. - М.: Издательство Юрайт, 2014. - 373 с.

2. Психология массовой коммуникации: учебник для бакалавров / С.М. Виноградова, Г.С. Мельник. - М.: Издательство Юрайт, 2015. - 512 с.

3. Устюжанин В.Н., Гончарова Н.А. Психология в деятельности сотрудников органов внутренних дел: учебное пособие. – СПб.: Изд-во СПб ун-та МВД России, 2015. - 196 с.

1. Аронсон Э., Пратканис Э.Р. Современные технологии влияния и убеждения. Эпоха пропаганды. – СПб.: Прайм-Еврознак, 2008. - 544 (ЭБ «Гумер»).

2. Богомолова Н.Н. Социальная психология массовой коммуникации. - М: Аспект-Пресс, 2010. – 192 с. 

3. Грачев Г.В. Личность и общество: информационно-психологическая безопасность личности и психологическая защита – М.: Пер Сэ, 2004. – 304 с.

4. Гончарова Н.А., Устюжанин В.Н. Психология: учебное пособие. – СПб.: Изд-во СПб ун-та МВД России, 2015. – 140 с.

5. Морозов В.П. Невербальная коммуникация: Экспериментально-психологические исследования: монография. – М.: Институт психологии РАН, 2010. – 522 с. (ЭБС «Университетская библиотека» onlain).

6.Почепцов Г.Г. Медиа. Теория массовых коммуникаций. – М.: Альтерпресс, 2008. – 416 с.

7. Почепцов Г.Г. Теория коммуникации. – М.: SmartBook, 2009. – 652 с.

8. Психология массовой коммуникации / под ред. А. Бодалева, А. Деркача, Л. Лаптева. – М.: Гардарики, 2008, - с. 256.

9. Харрис Р. Психология массовых коммуникаций. - СПб: Прайм-Еврознак-М, 2002. – 448 с. 

Пәнді игеруге қажетті «Интернет» ақпараттық-телекоммуникациялық желісінің ресурстарының тізімі
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2. ҚОРЫТЫНДЫ БАҚЫЛАУ ТАПСЫРМАСЫН ОРЫНДАУ БОЙЫНША ӘДІСТЕМЕЛІК НҰСҚАУЛАР: СТАНДАРТТЫ/ЖАЗБАША/OFFLINE

2.1 Емтихан формасы: Стандартты жазбаша offline. 

Платформасы: Univer AЖ 

2.2 Жазбаша емтиханның мақсаты: пәнді оқу кезінде меңгерілген оқу нәтижелерін, дағдылар мен құзыреттіліктерді көрсету, өз ойларын жазбаша қисынды жеткізу, өз көзқарасын дәлелдей білу. 

2.3. Тапсырманы орындаудан күтілетін нәтижелер: 
Жазбаша емтиханның бір билетінде оқытылған курс бойынша оқу нәтижелерін анықтайтын және төменде сипатталған критерийлер бойынша бағаланатын 3 сұрақ бар: 

1-сұрақ: 1 критерий. Теорияны және курс тұжырымдамасын білу. 2 критерий. Курстың мазмұнында көрсетілген теориялық ережелерді мысалдармен түсіну және растау. 

2-сұрақ: 3 критерий. Таңдалған әдістеме мен технологияны жазбаша практикалық тапсырмаларға қолдану. 4 критерий. Практикалық тапсырмада берілген негізгі мәселені ашу және шешу. 

3-сұрақ: 5 критерий. Таңдалған әдістеменің ұсынылған практикалық тапсырмаға қолданылуын бағалау және жазбаша сыни талдау. 6 критерий. Өз тәжірибесінен алынған нәтиженің негіздемесі. 

 2.4. Емтихан өткізу рәсімі. 
2.4.1. Стандартты жазбаша offline емтихан бекітілген кестеге сәйкес өткізіледі. 

2.4.2. Жазбаша offline емтихан басталғанға дейін 15 минут бұрын кезекші оқытушы жеке куәлік бойынша білім алушылардың жеке басын тексеруді жүзеге асырады, білім алушыларды келу парақтарында көрсетілген орындарға отырғызады. 

2.4.3. Бөгде адамның жазбаша offline емтиханына келген жағдайда кезекші оқытушы осы Ережелерді бұзу туралы тиісті акт жасайды. 

2.4.4. Кешігіп келген білім алушылар емтиханға жіберілмейді. 

2.4.5. Емтихан кезінде кезекші оқытушы білім алушылардың бекітілген нұсқаулыққа сәйкес мінез-құлық ережелерін сақтауын бақылауды жүзеге асырады. 

2.4.6. Емтиханға бөлінген уақыт аяқталғаннан кейін (2 астрономиялық сағат) кезекші оқытушы: 

1) емтихан жұмыстарын жинайды; 

2) әр жауап парағында жұмысты жазудың аяқталу белгісін қояды – Х әрпі; 

3) деканат маманына шифрлауға келу парақтарымен бірге жауап парақтарын ұсынады. 

2.4.7. Деканат маманына шифрлау үшін жұмыстарды ұсыну кідіртілген жағдайда кінәлі адамдарды жауапқа тарта отырып, тиісті акт жасалады. 

2.4.8. Емтиханда білім алушыларға өзімен бірге қосалқы ақпаратқа рұқсатсыз қол жеткізу үшін пайдаланылуы мүмкін шпаргалкаларды, ұялы телефондарды, смарт-сағаттарды және басқа да техникалық және өзге де құралдарды алып жүруге және/немесе пайдалануға тыйым салынады. Басқа білім алушылармен және бөгде адамдармен сөйлесуге, жауаптарда ТАӘ және/немесе өзге де сәйкестендіру жазбаларын жазуға тыйым салынады. 

2.4.9. Егер білім алушы емтиханға келіп, билет бойынша жауап беруден бас тартса, емтихан тапсыру «F» бағасы ретінде бағаланады. 

2.4.10. Дәлелді себеп болмаған жағдайда емтиханға келмеу «F» бағасы ретінде бағаланады. 

2.4.11. Білім алушы осы тармақтардың біреуін немесе бірнешеуін бұзған жағдайда емтихан жұмысының күшін жою актісі (бұдан әрі – Акт) толтырылады, пән үшін «F» («қанағаттанарлықсыз») бағасы қойылады. 

2.4.12. Емтиханда осы Ережелерді қайталап бұзғаны үшін білім алушы факультет кеңесінің Әдеп жөніндегі қарауына ұсынылады. 

2.4.13. Пән бойынша қорытынды баға емтихан өткізілгеннен кейін 1 ай ішінде, білім алушылар қашықтықтан білім беру технологияларын және/немесе емтихандағы мінез-құлық ережелерін қолдана отырып қорытынды бақылау жүргізуге арналған нұсқаулықтарды бұзғаны анықталған жағдайда: шпаргалкаларды, ұялы телефондарды пайдалану, келіссөздер жүргізу және т.б. актіні толтыра отырып, бақылау бейнекамераларынан алынған жазбалар негізінде жойылуы мүмкін. Актінің күшін жою үшін шағымдану және апелляция қабылданбайды. 

2.4.14. Емтихандардағы барлық ереже бұзушылықтар білім алушының транскриптіне енгізіледі. 
ҚОРЫТЫНДЫ БАҚЫЛАУДЫ КРИТЕРИАЛДЫ БАҒАЛАУ РУБРИКАТОРЫ

Пән: Сыртқы бұқаралық коммуникациялардың социологиясы +1386]
Формасы: Стандартты жазбаша offline. 

Платформасы: Univer АЖ
	№ 
 
	            Балл
 

Критерий   
	ДЕСКРИПТОРЛАР 

	
	
	«Өте жақсы»  
	«Жақсы»  
	«Қанағаттанарлық» 
	«Қанағаттанарлықсыз» 

	
	
	90-100% (30-33 балл)
	70-89% (21-29 балл)
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	0-24% (0-7 балл)

	1 сұрақ 
	Курс теориясын және таңдалған әдістеме мен технологияны нақты практикалық тапсырмаларға қолдануды біріктіру мүмкіндігі
	Оқу тапсырмасын толық орындау, қойылған сұраққа егжей-тегжейлі, дәлелді жауап беру, содан кейін курстың практикалық мәселелерін шешу.
	Оқу тапсырмасын жартылай орындау, курстың практикалық мәселелерін толық емес шешумен қойылған сұраққа толық емес, кейде дәлелді жауап беру; курста ғылыми тілдік нормаларды сауатсыз қолдану.
	Жауап саяси коммуникация принциптерін ашпайды, олардың саяси PR-ға деген көзқарастарын үстірт дәлелдейді және курстың негізгі көздерін минималды түрде көрсетеді.
	Жауап саяси коммуникация принциптерін ашпайды және курстың негізгі көздерін көрсетпейді.
	Тапсырманы шешудің қисынсыз әдісі немесе жеткіліксіз ойластырылған жауап жоспары; мәселелерді шешу, жалпы тапсырмаларды орындау қабілетсіздігі; нормадан асатын қателер мен олқылықтарға жол беру.

	2 сұрақ
	Таңдалған әдістеменің ұсынылған практикалық тапсырмаға қолданылуын бағалау және талдау, алынған нәтижені негіздеу
	Ғылыми қағидалар мен қолданбалы әдістеме мен технологияны дәйекті, логикалық және дұрыс негіздеу, сауаттылық, ғылыми тіл нормаларын сақтау, жалпы дұрыс қорытындыға әсер етпейтін материалды баяндаудағы ең аз дәлсіздіктерге жол беріледі.
	Тапсырманы орындаудың жақсы жалпы деңгейіне әсер етпейтін тұжырымдамалық материалды пайдаланудағы жеке болмашы дәлсіздіктерге, жалпылаулар мен қорытындылардағы болмашы қателіктерге жол беріледі.
	Негізделген ғылыми ережелерді қолдану туралы қорытындылар бұлыңғыр және дәлелсіз болып табылады, сонымен қатар практикалық шешімнің нәтижелерін өңдеуде нақты емес стильдік және грамматикалық қателер бар;
	Жауап PR-дың ғылыми негіздері туралы кейбір ақпараттың механикалық қайта шығарылуын көрсетеді, бірақ ол жеткіліксіз, өйткені оның елеулі қателері бар.
	Тапсырма өрескел қателермен орындалды, сұрақтарға жауаптар толық емес, концептуалды материал мен дәлелдеу нашар пайдаланылды.

	3 сұрақ
	Алған білім мен дағды негізінде тәжірибеге бағытталған тапсырманы орындау
	Студент алған білімін іс жүзінде қолдануды көрсетті. Практикаға бағытталған тапсырма мүлтіксіз орындалды: тапсырманың сұрағына жауап дұрыс берілді, оны шешу барысын түсіндіру жан-жақты, дәйекті, сауатты, теориялық негіздемесі бар.
	Жауап жақсы деңгейде дайындалды, бірақ саяси PR құралдарын таңдауда болмашы қателіктер жіберілді.
	Жауап практикалық мәселені шешпейді, ол саяси PR құралдарын пайдаланудағы айқын кемшіліктермен және қисынсыз нәтижелермен көрсетіледі;
	Жауап коммуникациялық жағдайдың дұрыс емес шешімін қамтиды және саяси PR қызметінің бұрмаланған қолданылуын көрсетеді.
	Практикалық тапсырмаға жауап жоқ. Қорытынды бақылауды өткізу ережесін бұзу тіркелді.

	
	
	
	
	
	
	


Қорытынды бағалауды есептеу формуласы:

Қорытынды бағалауды есептеу формуласы:

Қорытынды баға (ҚБ) = (%1+%2+%3+%4+%5+%6) / К, мұндағы % - критерий бойынша тапсырманы орындау деңгейі, К-критерийлердің жалпы саны.

